
l proyecto Contentpolis (Ciudad de los Contenidos
Digitales-CCD) define un espacio innovador para la
creación audiovisual y de contenidos digitales. Nace
con la pretensión de promover la concentración de

creatividad, tecnología y recursos productivos en un espacio
único, privilegiado, que fomente la creación de productos
audiovisuales y de última generación.
Es un proyecto diseñado por el Gobierno de la Región de
Murcia (España) para impulsar el crecimiento y la consoli-
dación del sector audiovisual regional, así como para atraer
y facilitar la implantación de la industria de la animación y
los videojuegos.
Se inició en el año 2007 y, para el año 2010, se espera tener
disponibles las primeras instalaciones: el centro de renderiza-
ción (proceso destinado a generar una imagen 2D a partir de
una escena 3D), el centro de captura de movimiento, el instituto
de imagen digital y la residencia de creativos.
Se divide en tres áreas de actividad claramente diferenciadas:
Producción, Creatividad y Ocio. El área de Producción, que
será el centro de Contentpolis, contará a su vez con una zona
de estudios de grabación de 120.000 metros cuadrados y una
zona de proyectos empresariales con una extensión de 330.000
metros cuadrados.
Por su parte, el área de Creatividad dispondrá de una extensión

total de 30.000 metros cuadrados y en ella se van a realizar
cuatro actuaciones: el Instituto de Imagen Digital, la Residencia
de Creativos, el Centro de Especialización en Imagen Digital,
Animación y Videojuego y una residencia para estudiantes.
En cuanto al área de Ocio, se convertirá en un referente con
atractivo turístico. Tendrá una extensión total de 480.000
metros cuadrados y contendrá cuatro actuaciones: el Museo
de Imagen Digital, Animación y Videojuegos, zona de ocio
digital, un espacio para congresos y una zona de esparcimiento.
Ubicación de las instalaciones
Contentpolis tiene tres ubicaciones: una física y dos digitales.
La ubicación física estará situada en la Región de Murcia, en
el eje Murcia-Cartagena. Según un estudio realizado por la
Fundación Metrópoli es uno de los ejes metropolitanos de
mayor futuro en España.
Estará a poco más de 10 minutos del Aeropuerto Internacional
de la Región de Murcia, que se va a construir en la localidad
de Corvera, y que entrará en servicio a partir del año 2010.
También estará situada a pocos minutos de una estación del
tren de Alta Velocidad Español (AVE) y a poco más de 12
minutos del Puerto de Cartagena. En menos de 20 minutos se
puede llegar al actual aeropuerto de Murcia (ubicado en la
localidad de San Javier, junto al Mar Menor). Las ubicaciones
digitales son www.contentpolis.es y www.secondlife.com.
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La Ciudad de los Contenidos Digitales ofrecerá las
instalaciones más avanzadas para la creación

Contentpolis

FERNANDO MUÑOZ
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omenzaré presentándome como un apasionado de la
música, fundamentalmente de aquella que pretende
aportar innovación desde la  sensibilidad e inteligencia
del artista y sus planteamientos. Por eso me decanto
por lo que se conoce como “indie” (término que procede

del inglés independent: por su significado de contenido autónomo
y realizado bajo el lema: hazlo tú mismo).
El fenómeno “indie” toma vigencia con la aparición de las nuevas
tecnologías digitales, y gracias a los programas P2P y a portales
como Youtube, Myspace y Amazon, se ha producido toda una
revolución en los modos de expresión artística y en la forma de
acceder a ellos. El fenómeno resulta imparable, porque a nadie que
hoy le interese el arte, admite sólo la información que puede ver o
escuchar a través de las cadenas generalistas de radio y TV.
En mi caso, sólo tengo que mirar mi discoteca para darme cuenta
del importante cambio que se ha producido en mis preferencias
musicales: donde antes primaban Dylan, Bowie, Van Morrison o
U2, ahora aparecen nombres como Neko Case, Devendra Banhart,
Cat Power o hasta SECOND, menos populares, pero que se adaptan
de pleno, a las sensaciones que deseo disfrutar.
En mi opinión las NNTT no han dañado a nadie, sino que afor-
tunadamente me han permitido profundizar con mayor libertad
en mis preferencias, y en consecuencia, me han aportado algo
más de felicidad, que en el fondo es lo que todos buscamos.
Consecuencia de ello, no puedo compartir que desde el poder

legislativo se dicten normas contra la tecnología,  por la restricción
que significa del legítimo derecho que todos tenemos de acceso
a la cultura.
Otro asunto son los derechos de los artistas, a los que sin ningún
género de dudas hay que retribuir en equidad, pero considerando
también a la par los derechos individuales del consumidor final.
Como amante de la música que soy, lo que no comparto es que
mis impuestos artísticos sirvan para retribuir a quienes nada
aportan culturalmente, y por ello, soy contrario a que la Sociedad
General de Autores (SGAE), entidad de escasa transparencia,
decida el modo de retribuir lo recogido por el “canon digital”,
porque sin duda con ello serán finalmente los artistas más
acomodados (y por tanto menos creativos) los que salgan bene-
ficiados. Ya se sabe. ¡O creas o compadreas!
Dando por sentado que los avances tecnológicos son imparables
y que en el mundo convergente actual, carece de sentido hablar
de “copia privada”, ¿qué razón hay para no admitir el nuevo
mercado digital en toda su amplitud? ¿Acaso no puede cuanti-
ficarse el volumen de descargas (y tráfico en red) y pagar a cada
uno el volumen de negocio realmente generado?.  La tecnología
está para resolver estos problemas y garantizarnos un mundo
cada vez más razonable y equitativo.
El Canon Digital es pasado, como la teoría de Maquiavelo. En
democracia, el fin nunca puede justificar los medios utilizados
para conseguir nuestros objetivos.
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CANON DIGITAL:
Maquiavelo vuelve a
estar de actualidad

EDITORIAL
Francisco Iniesta Luján • Decano COITERM

Francisco Iniesta junto al Grupo SECOND

El Catedrático de Medicina e Investigador
del CSIC, el Doctor Juan Represa de la
Guerra, asegura que “la telefonía móvil
es una cuestión sanitariamente resuelta,
políticamente sin resolver, científicamente
clara, socialmente compleja, y atractiva
para los medios”. Estas manifestaciones
las realizó en las Jornadas sobre Telefonía
Móvil y Despliegue de Infraestructuras
de Telecomunicaciones celebradas el pa-
sado 13 de diciembre. El evento, organi-
zado por la Dirección General de Sociedad
de la Información y la Dirección General
de la Administración Local y Relaciones
Institucionales de la Comunidad Autóno-
ma de la Región de Murcia, con el soporte
técnico del Colegio Oficial de Ingenieros

de Telecomunicación de la Región de
Murcia, contó con la presencia de los re-
presentantes de urbanismo y nuevas tec-
nologías de la mayoría de los ayuntamien-
tos de la Región, muy interesados en la
que fue la primera de una serie de ponen-
cias orientadas al despliegue de infraes-
tructuras que favorezcan el desarrollo de
las telecomunicaciones en todo el territo-
rio regional.
Durante su intervención, el doctor Represa

hizo especial hincapié en que “la investiga-
ción científica ha demostrado que no existe
riesgo alguno para la salud pública el hecho
de vivir cerca de estaciones de base de
telefonía móvil o por la cercanía con los
teléfonos, ni con ningún otro producto
emisor de radiofrecuencia que opere dentro
de los niveles de exposición aceptados
internacionalmente”, destacando que “no
existe un problema sanitario sino una erró-
nea percepción social”.

Telefonía MÓVIL,
SIN riesgo
para la salud
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En un radio de no más de 15 minutos, se
encuentran las ciudades de Murcia
(423.000 habitantes) y  Cartagena
(207.000 habitantes), los resorts de Mosa
Trajectum, El Valle Golf Resort, La Torre
Golf Resort, La Loma Golf Resort, Mar
Menor Golf Resort, Las Terrazas de la
Torre Golf Resort y Hacienda Riquelme
Golf Resort, Hacienda El Álamo, Roda
Golf y La Serena Golf.
Para disponer de los terrenos para la
construcción de las instalaciones físicas
ya se han iniciado los trámites para la
declaración de Actuación de Interés
Regional. Se espera poder iniciar las
obras de urbanización en el año 2009 y
que las primeras empresas puedan
ubicarse en Contentpolis a final del año
2010 o a principios de 2011.
Las ubicaciones digitales son la página
en Internet www.contentpolis.es y la
Región Contentpolis en el mundo digital
"Second Life".
El proyecto, que prevé un presupuesto
total de 1.528 millones de euros, contará
con una inversión pública cercana al 24
por ciento, lo que significa que, de cada
euro aportado por la Administración, se
atraerán más de 3 euros de inversión
privada.
Además, antes de 5 años Contentpolis
producirá el 3 por ciento de la producción
y los servicios audiovisuales de todo el
país. Este 3 por ciento supondría un
montante superior a los 335 millones de
euros anuales.
En este sentido, el Presidente de la
Comunidad, Ramón Luis Valcárcel, afirmó
que "la aspiración final que subyace en una
inversión de este calibre, la mayor de todo
el continente dentro de este sector tan
exclusivo, es hacer de la Región de Murcia
el mayor centro europeo de producción de
contenidos digitales y, sin duda, el mayor
del mundo en producción de contenidos
digitales en español".
"Con esta ambiciosa apuesta que armoniza
innovación, entretenimiento, creatividad
artística y producción industrial de alta
cualificación, la Región de Murcia quiere
ganar el futuro, porque sabe que en eso
consiste su auténtica responsabilidad",
añadió Valcárcel.
Las posibilidades que brinda este sector, tal
y como indica el  informe del Grupo de
Análisis y Prospectiva referido por el
Presidente de la Comunidad, necesita de un
tejido industrial nacional que sepa aprovechar

las ventajas de un sector que factura por
encima del billón de dólares y crece a ritmos
medios superiores al 7 por ciento anual.
Un sector que, tal y como explicó el
Presidente, "abarca campos tan diversos
como animación digital, desarrollos
multimedia, videojuegos, recreación de
mundos virtuales, software, películas,
documentales y cortos, o servicios interactivos
de radio y televisión, entre otros".
Repercusión en la economía de la
Región
El Jefe del Gobierno regional anunció que
Contentpolis se ubicará en el eje Murcia-
Cartagena. Asimismo, resaltó que el
proyecto tendrá una extensión de 210
hectáreas, "es decir, 8 veces y media más
grande que la proyectada para la Expo de
Zaragoza", explicó Valcárcel.
El Presidente de la Comunidad subrayó
que la previsión es que Contentpolis
albergue a más de 200 empresas y 3.000
trabajadores de alta cualificación. Además,
Contentpolis dispondrá de un Parque de
Ocio Digital, que será visitado por más de
millón y medio de personas al año, según
los estudios realizados.
“Esta capacidad de atracción, junto a la
derivada de la actividad congresística y de
los eventos especializados que anualmente
se van a organizar, se traduce en una
dotación, dentro del proyecto, de 3.000
plazas hoteleras, además de otro tipo de
equipamientos, como los deportivos,
médicos o comerciales", apuntó Valcárcel.

La Ciudad de los Contenidos
Digitales acogerá la industria
del futuro



Eduardo Alonso fue personalidad Regional TIC 2006
en los premios otorgados por el Colegio de Ingenie-
ros de Telecomunicación de la Región de Murcia.
Es natural del pueblo minero del Estrecho de San
Ginés, por eso a él le gusta definirse como “murciano
de Cartagena”.
Su primer contacto con el mundo de la imagen y las
comunicaciones fue de niño. Su familia disponía de
dos cines donde simultaneaban la misma película,
y él era el encargado de llevar en bicicleta los rollos
de un cine a otro. De él dependía la calidad de la
proyección: el más mínimo retraso en su trabajo
producía cortes que eran castigados con sonoros
abucheos de los espectadores. Ahí asumió sus pri-
meras responsabilidades en el sector y comenzó a
forjarse como profesional competente.
Se incorpora al Grupo Telefónica en 1995 como
Director General de  Multimedia, donde se respon-
sabilizó de las relaciones con las compañías de con-
tenidos y las nuevas empresas de TV por cable.
Fue el primer presidente de Vía Digital, proyecto
pionero en España de TV vía satélite.
Ha sido Consejero Delegado de Telefónica Media
Internacional y de Contenidos en Miami (EEUU);
miembro del Consejo de Administración de Cable-
visión y Telefé en Argentina, Cable Mágico en Perú
y Antena 3.
En la TV Pública ha sido Subdirector de Informativos
de TVE con Pilar Miró y Director de Informativos
de Telemadrid.
Es un gran amante del mar del que disfruta en cada
resquicio que encuentra en su trabajo. Especialmente
en el litoral murciano, a bordo de su barco ZULÚ. Es

magnífico cocinero y son famosos sus exquisitos Dry
Martinis.
¿Cala en los usuarios-espectadores la televisión
digital terrestre?
Poco a poco va ganando audiencia, este mes lleva casi
un 11% de share acumulado, y eso pese a la pobreza de
contenidos que están difundiendo los canales que emi-
ten.
¿La TDT acabará con el concepto de telebasura?
Los programas siempre dependerán de las audiencias
en las televisiones comerciales, sean estas analógicas
o digitales. Afortunadamente parece que el éxito de
estos formatos va remitiendo.
¿Cómo deben ser los contenidos para que sean
un éxito?
Dependen de la audiencia a la que se dirijan. Un contenido
de gran calidad, pero para públicos muy minoritarios,
seguramente no tendría éxito emitido en el prime-time
de una cadena generalista. Y el éxito, medido en share,
como bien se ve no depende de la bondad del producto.
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EDUARDO ALONSO • Director de Investigación y Análisis de Marketing de Telefónica
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“El éxito de la TDT se mide
en audiencia, no en calidad”










